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CONSOMMATION DE LA VIDEO MULTI-ECRANS: LE

NOUVEAU PROFIL DU TELESPECTATEUR FRANCAIS

Chaque foyer francais compte
6,5 écrans en moyenne, qui sont
utilisés les uns apres les autres ou
simultanément.!

En 2014 les Frangais ont moins
regardé la télévision par rapport a
2012 et 2013 (3h45 par jour et
par personne).®

70% des personnes interrogées pensent
que la migration des téléspectateurs
vers les sites de streaming va saccentuer

En septembre 2014, 34,4 millions
d'internautes ont regardé au moins
une vidéo en ligne.®

dans les trois années a venir.2

Interaction avec I'écran
principal38% des téléspectateurs
utilisent leur tablette en méme
temps qu'ils regardent la TV. Etils
sont 53% a le faire chez les moins
de 35ans.’

59% du temps passé devant la
télévision se ferait accompagné
d'un second écran, que ce soit un
ordinateur, un smartphone ou
une tablette.?

Le deuxieme écran permet aux
téléspectateurs de mieux interagir
avec le programme regardé (soit via
du contenu lié au programme soit
directement avec les personnages).®

Les Francais passent en moyenne

4h07 devant leur ordinateur sur Internet
chaque jour et les mobinautes y

passent 58 minutes.*

3 utilisateurs mobiles Twitter sur
5 utilisent Twitter pendant qu'ils
regardent la télévision .7

La croissance exponentielle de la vidéo en ligne a completement transformé le profil du téléspectateur depuis 10 ans et ce n'est pas pres de
changer. En 2018 le trafic IP vidéo représentera 79% de tout le trafic Internet grand public dans le monde, alors qu'il était a 66% en 2013.

La consommation de vidéos Internet sur la télé (vidéos sur Internet diffusées sur un écran de télévision grace a un décodeur) a doublé en
2013 etva continuer a croftre a un rythme rapide pour quadrupler d'ici 2018. Le téléspectateur classique est plus que jamais connecté
aux écrans et aux terminaux qui l'entourent. La catch-up TV est aussi en trés forte progression puisque chaque jour, sur leur télévision,
leur ordinateur ou leur tablette, 2,2 millions de Francais visionnent leurs programmes préférés en mode replay.750 000 des personnes
sondées font appel au principe de la catch-up TV via leur ordinateur et 340 000 depuis leur tablette ou leur smartphone. (Sondage
Mediametrie 2014 cité par [TEspresso)
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